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CURSO VIRTUAL

Google Adsy
Google Analytics ida

El curso de Google Ads y Analytics, situado en el nivel intermedio y avanzado, ha sido disefiado para
proporcionar a los estudiantes conocimientos avanzados en la optimizacién y aprovechamiento de la
plataforma publicitaria de Google ADS.

Nuestros alumnos adquiriran habilidades en el uso de herramientas avanzadas, tales como la optimiza-
cion de pujas, segmentacion de audiencia, automatizacién de campanas, remarketing y el andlisis pro-
fundo de datos generados por las camparfas publicitarias mediante Google Analytics. Este enfoque
integral permitird a los futuros estudiantes mejorar significativamente la eficacia, rentabilidad y posi-
cion de sus sitios web mediante estrategias publicitarias mas efectivas.

Logro del Curso

Desarrollaras tus propias campanas digitales con el objetivo de medir los resultados de un sitio web

y optimizaras la gestién de anuncios. Este proceso implicara la creaciéon de una estrategia
multifacética, la identificaciéon de oportunidades de mejora y la aplicacién efectiva de la herramienta
Google Analytics 4.

;A quiénes vadirigido?

Dirigido a Profesionales de marketing y publicidad que han trabajado con Google Ads anteriormente y
buscan mejorar su conocimiento de las funcionalidades avanzadas de la plataforma y el andlisis de
datos.

Requisitos

+ Conocimiento basico de excel - spreadsheet.
+  Deseable:

- Google data studio.
- Conocimientos basicos de Google ADS.
- Conocer conceptos basicos de marketing digital.

Plan de EStleiOS 48 horas académicas

MODULO 1
®  EXPLORACION DE GOOGLE ADS Y ANALYTICS PARA LA CREACION DE CAMPANAS DIGITALES

Aplica Keywords y el analisis de métricas a través de la elaboracion de campanas digitales, para
optimizar diferentes audiencias en Google.

A. Introduccién a Google Ads y Google Analytics.

;Qué es y como funciona Google Analytics y Google Ads?
Conceptos previos antes de crear una campana en Google Ads

Niveles de acceso a Google Ads y configuracion de la cuenta. ; Qué son las conversiones?
Instalacion del cédigo y enlace con Google Analytics

B. Configuraciény gestién de campanas publicitarias

Tipos de campafa, objetivos y segmentacion.

Camparias de Google Ads: Busqueda, display, video y shopping
Configuracion y disefio de camparias de conversion

Disefio de campafias en Remarketing y audiencia

C. Extensién de creacién en campafas y herramientas de busqueda

Planificador de palabras clave (Anélisis de keywords)

Pilares de agrupacion de Keywords

Extension en llamada, mensaje, ubicacion, precio, aplicaciéon, promociones
Google editor

Dynamic Search Ads (Anuncios de busqueda dinamica)

D. Meétricas digitales - Retorno de la inversion

Métricas para conversiones, marketing digital, redes sociales
Analitica y trafico web
Andlisis de UTM

MODULO 2

®  ANALISIS DE LA CREACION DE CAMPANAS EN GOOGLE ANALITYCS Y HERRAMIENTAS
COMPLEMENTARIAS

Genera un Dashboard a través de audiencias definidas, conversiones de resultados y Google Ads 4
(GA4) para identificar oportunidades en una campafa digital.

A. Fundamentos de Google Analytics

;Qué es y como funciona Google Analytics?

Aplicacion de la analitica web

Diferencias entre Universal Analytics y CA4
Preparacion para el cierre de Universal Analytics y GA4
Creacioén de la cuenta GA4

Configuracion de propiedades & flujos de Datos (GA4)
Vinculacion con otras herramientas

B. Medicién de eventos y conversiones

Tipos de eventos y conversiones en GA4

Medicién con Google Tag Manager

¢ Qué son las audiencias y en qué consiste el remarketing en GA4?
Creacion y configuracion de audiencias

Métricas e informes de rutas de conversion

Conversiones asistidas, canales y campafas

C. Looker Studio y Dashboard

¢ Qué es Looker Studio?

Generacion de dashboard en Looker Studio

Conexion con fuente de datos

Métricas y datos de Looker Studio

Desarrollo de informes con datos de Google Analytics
Integracion en Tag Manager y ;Cémo usarlo en GA4?

D. Google Tag Manager y Examen GA4

;Qué es Google Tag Manager? ; Cémo usarlo?

Creacién de la cuenta GTM

Implementacion de cédigos de seguimiento, etiquetas, activadores y variables
Testeo y debugging de nuestras etiquetas en GA4

Desarrollo de informes con datos de Google Analytics

Consejos y puntos clave del examen

Funcionamiento del Examen y resolucion de dudas y tests previos

Beneficios

ﬁm Docentes capacitados para Trabajos aplicativos para

una educacioén virtual reforzar contenido

Acompainamiento constante Certificado sin costo
de tutores y docentes adicional a nombre de IDAT

*Sujeto a disponibilidad del docente
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