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CARRERA

P MARKETING
2. PUBLICIDAD

El egresado del Programa de Estudios de Marketing y Publicidad fusiona las habilidades de implementacion
estrategica de campanas de marketing y publicidad con la gestion de equipos multidisciplinarios.

Analiza informacion de mercado, identificando las necesidades y oportunidades del cliente mediante herramientas
innovadoras. Ademas, se destaca por su dominio en la direccion creativa y estrategica publicitaria, integrando la
analitica digital para decisiones eficientes. Gestiona y lidera equipos de trabajo enfocados en el proyecto con

profesionalismo y disciplina.

Asimismo, se comunica de forma oral o escrita, de manera efectiva con sus interlocutores; colabora con las
actividades de su equipo participando con liderazgo y etica, planificara y gestionara recursos de diversa indole
orientada al logro de objetivos organizacionales en su campo laboral utilizando para ello metodologias de
investigacion e innovacion, resolucion de problemas y pensamiento critico en el ambito del marketing y la

publicidad.
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